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Gazdasagélénkito eredmények
Szerzédésszam: MK_PU_78/1(2016)

Témak/kreativok: csaladi adokedvezmény, személyi jovedelemado, otthonteremtés
Médiastratégia

Célok

A kampany kommunikacios célja, hogy a mar ismert kormanyzati intézkedéseket
népszeriisitd tizenetekkel emlékeztetd jelleggel ismét talalkozzon a célesoportot alkoto
magyar lakossag, igy eldsegitve a tartésabb bevésodést.

Az ezekhez rendelt médiacél, hogy nagy lefedettségli, minél inkabb koltséghatékony
meédiacsatorndk hasznalataval ismét felépitjiik a leheté legszélesebb kori elérést, illetve az
tizenetek ismétlésével a kampany iddszaka alatt folyamatosan fenntarjuk az iizenet
ismertségét, a kommunikacids térben végig vezetd helyen tartjuk a témakat.

Célcsoport

A kommunikécio célesoportjaként a teljes magyarorszagi felnétt lakossagot hataroztuk
meg, mivel egy olyan lizenet eljuttatdsdra hivatott a kampany, amely minden 18 évnél idésebb
magyar embert érint. A TGI Hungary iparagi kutatas mintdja a 15-75 éves lakossagot
reprezentdlja, az innen nyert célcsoport méret a stratégiat alaitamaszto kutatashoz a 18-75
éves lakossagot tekintve 7 474 000 fot.

A kiilonbozo korosztalyok médiahasznalati szokasai azonban eltérnek, ezért az elemzés soran
kiilon vizsgaljuk a 18-29, a 30-59 illetve a 60 évnél 1d6sebb korosztalyt. A kapott
eredmeényeket figyelembe vessziik a kampanytervezés soran.

Meédiatipusok elemzése

Az eldzetes tervezés sordn a hatékony médiamix meghatarozasdhoz a kovetkezd
szempontokat vessziik figyelembe:
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e Meédiatipusok altalanos hasznalati mutatoi a 18-75 éves célcsoporton, ehhez a TGI
kutatas 2015-6s adatait vesszik figyelembe:

18-75
ezer f6 %
Tévénézés: Tévénézés: Igen 7076 94,7%
Magazin olvasas: Onmagdt magazin olvasdnak gondolé: Igen 6014 80,5%
Napilap olvasds: Onmagat napilap olvasénak gondold: Igen 5778 77,3%
Internet: Hasznalat: Igen 5426 72,6%
Radichallgatas: Hallgatd: Igen 4912 65,7%
Kézteriileti reklam-észlelési csoportok: Atlagos vagy intenziv észleld 2549 34,1%

A legmagasabb elérést a televizié biztositja. Ez nem meglepd, hiszen hazankban
nemzetkdzi viszonylatban is kiemelkedden magas a tévénézésre szant 1d06, atlagosan
naponta tobb mint 4 6ra a Nielsen kdzonségmérése alapjan.

A nyomtatott sajtot tekintve — habar a tapasztalatok csokkend példanyszamokat illetve
olvasottsagi adatokat mutatnak — még mindig magas szazalékban mondjak magukat
sajtofogyasztoknak a célcsoport tagjai. Tekintve tovabba a médiatipus hitelessegét,
vélemeényvezér voltat, a print hasznalata kikeriilhetetlen.

A digitalis tartalmak fogyasztasa dinamikusan né, az internet mint médiatipus mar
régota magas eléréssel bir.

Ha megvizsgéljuk a médiahasznalati mutatdkat kiegészitve az affinitassal (azaz
mennyire jellemz6 vagy nem jellemzé az adott ismérv a vizsgalt célcsoporton a teljes
népességhez képest — 100 felett jellemz6, 100 alatt nem jellemzd), korosztalyok
szerinti bontasban, a kdvetkezo eredményt latjuk:

18-29
ezer f6 % Affinitas
Internet: Hasznalat: Igen 1374, 93,1% 127
Tévénézés: Tévénézés: Igen 1334 90,6% 96
Magazin olvasas: Onmagat magazin olvasénak gondold: Igen 1091 74,1% 93
Napilap olvasas: Onmagat napilap olvasénak gondold: lgen 1019 69,2% eEL
Radidhallgatas: Hallgatd: Igen 900 61,1% 94
Kozteriileti reklam-észlelési csoportok: Atlagos vagy intenziv észleld 601 40,8% 120
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30-59
ezer f6 % Affinitds
Tévénézés: Tévénézés: Igen 4040 94,9% 100
Magazin olvasas: Onmagat magazin olvasénak gondolé: Igen 3426 80,5% 101
Napilap olvasas: Onmagat napilap olvasénak gondold: lgen 3334 78,3% 103
Internet: Hasznalat: lgen 3328 78,2% 106
Rédidhallgatas: Hallgato: Igen 2827 66,4% 102
Kozteriileti rekldm-észlelési csoportok: Atlagos vagy intenziv észleld 1568 36,8% 108
60-75
ezer fé % Affinitas
Tévénézés: Tévénézés: Igen 17027 :97.6% 103
Magazin olvasas: Onmagat magazin olvasdnak gondolé: Igen 1497 85,8% 107
Napilap olvasas: Onmagat napilap olvasénak gondold: Igen 1425 81,7% 107
Radiohallgatds: Hallgata: Igen 1185 67,9% 104
Internet: Hasznalat: Igen 727 41,7% 57
Kozteriileti reklam-észlelési csoportok: Atlagos vagy intenziv észleld 380 21,8% 67

A célesoport fiatal, 18-29 éves szegmensében mar az internet hasznalat a
legjellemz6bb, mig a televizio de foként a sajtd alacsonyabb eredményt hoz az idésebb
korosztalyokhoz képest. A 60 év feletti lakossag korében a televizié mellett a sajto és
a radio teljesit jol. Ez a korosztaly mar kevéshé mobilis, amit tiikkroz a kozteriileti
¢észlelés alacsony szintje.

Tobbféle médiatipust kell tehat hasznalnunk ahhoz, hogy a kiilonbozd korosztalyokat
megfeleld szinten elérjik.

e Meédiatipusok eldnyei illetve hatranyai illetve ezek varhato hatdsa a kampany

hatékonysagara.

Televizio

Erdsségek: Gyengeségek:

+ Széles lefedettséget biztosit - Magas medddszoras
+ Magas gyakorisagot épit - Magas médiazaj

+ Tokéletes eszkdz image épitésre és promacid kommunikaciora
+ Koltséghatékony
+ Audiovizualis éiményt nyujt

A kampanycélokat tekintve tokéletes valasztas: széles lefedettség magas gyakorisag
épitése mellett, koltséghatékony modon (mas médiatipushoz képest alacsony elérési
koltség).
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Sajto

Erdsségek: Gyengeségek:

+ Részletes/sak informécio megosztdsara alkalmas - Csokkend példényszamok/olvasottsdg

+ A napilapok esetében gyors/rugalmas médiumrdl beszéliink - Statikus hirdetési lehetdségek

+ Lokalis lapokkal jol célozhatd egy adott régio lakossaga - Kevésbé aktivizal

+ Hitelesnek tartjak, rdadasul az olvasds kdzben koncentralt a - Fiatalabb korosztalyon mar kevésbé teljesit jol

figyelem, befogaddbbak a rekldmokkal szemben az olvascok

A sajto esetében fontos tényezd a hitelesség, illetve a napilapok esetében a lokalitas
lehetdsége ¢s a rugalmassag kihasznadlasa.

Internet

Erdsségek: Gyengeségek:

+ Széles lefedettséget biztosit - Magas lehet a medddszoras

+ Gyors/rugalmas médium - Egyes megjelenési formatumok nem

+ 16l célozhatd tematikdk alapjan koltséghatékonyak

+ Kénnyen Gsztonoz azonnali aktivitdsra - A fogyasztokat zavarja az agressziv, tolakodd
+ Interakcid lehetdsége a célcsoporttal online hirdetés — negativ hatast valthat ki

Online eszk6zokon keresztiil széles elérés valosithatd meg. Rugalmas médium, a
kampany szinte azonnal indithat6, modosithato.

Koztertilet

Erosségek: Gyengeségek:

+ Széles lefedettséget biztosit, magas gyakorisagot épit - Magas medddszdras

+ Tokéletes eszkdz ismertségépitésre és aktivizalasra is - Magas médiazaj

+ Kéltséghatékony - Kénnyen rongalddik illetve rongaldasnak van kitéve
+ Teriiletileg jol irdnyithatd a felllet, igy a gydrtasi koltség is magas

A kozteriilet a televizio mellett szintén magas elérést tud épiteni, azonban a nagy
rekldmzaj miatt nem megfeleld kampanysuly mellett alacsony az észlelés. Aktivizalo
médiatipus, amely teriiletileg rendkiviil jol iranyithato.

, ysa
Radid

Erdsségek: Gyengeségek:

+ Gyakorisdgépitésre, az Uzenet ismétlésére kivadld - Vizualitas hidnya
+ Aktivizdldl

+ Gyors/rugalmas médium
+ A kozszolgalati illetve ,talk” radiok hiteles kérnyezetet nyljtanak
+ Regiondlis csatornakon keresztil terlletileg jol iranyithato

A radio nagy elénye a gyakorisagépités, az aktivizalo hatds, nem zenei radiok
esetében a hitelesség az adott csatorna hallgatdi szaméra. A regionalis csatornakkal az
adott régio nyelvén szolunk.
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Médiamix, eszkozok kivalasztasa

A bemutatott elérési adatok illetve az egyes médiatipusok elényeinek ¢és hatranyainak
figyelembe vétele mellett tervezzitk meg a médiamixet. A kampanyiizenet tarsadalmi
fontossaga megkdveteli, hogy minél toébben talalkozzanak az tizenettel, megismerjék ¢s
megértsék a kommunikacié tartalmat, a kormany allaspontjat.

Ezért alapvetd cél az elérés minél gyorsabb maximalizalasa és az lizenet ismertségének
magasan tartasa, amelyet a médiatipusok dsszehangolt, egyidejii ¢s kampdanyiddszakon
beliil folyamatos hasznalataval tudjuk megvalositani.

A médiavélasztas sordn olyan egyéb elényokre is timaszkodunk, mint adott esetben a médium
rugalmassaga (gyors kampanyinditas és kreativesere lehetdsége) és a lokalis célzas mint
adottsag (Ligyféligény esetén a kommunikacié erdsitése adott régioban).

Mar emlitésre keriilt, hogy a célcsoport heterogén jellege széleskort eszkdzhasznalatot
kivant, a tomegmédiumok mellett kisebb elérésti, de célzott (niche) médiacsatornak
hasznalata is javasolt, hiszen példaul a fiatalabb lakossag mas eszkdzok igénybevételével
érhet6 el, mint az idésebb korcsoport.

A kampany intenzitasanak tervezésekor fontos szempont, hogy a 18-75 éves lakossag donto
tobbsége, 68% atlagos vagy elkeriilé a reklamokkal szemben, legyen ez kereskedelmi vagy
politikai/tarsadalmi iizenet, 45% pedig kifejezetten elkeriil6é a TGI adatai alapjan.

ezer f6 %
Reklambefogadd 6157 19,5%
Mérsékelten befogadd 925 12,4%
Atlagos 1721 23,0%
Mérsékelten elkerild 2030 27,2%
Reklamelker(ild 1341 17,9%
68,1%

Ezért az észlelési ingerkiiszob elérése ¢s az lizenet fontossaganak érzékeltetésére, a
kommunikacié folyamatos napirenden tartdsa érdekében magas kampanysulyok, intenziv
médiahasznalat indokolt.

A kovetkezOkben javaslatot tesziink az egyes médiatipusokra vonatkozo kampanystratégidra.

Televizio

A televizid a kampany legfontosabb pillére, amely elsdsorban abbdl adodik, hogy a 18 évnél
id6sebb lakossag 96%-a televizionézonek vallja magat. Szintén fontos adat, hogy a célcsoport
36%-a egyetért azzal az allitdssal, hogy az informaciészerzésben a televizidra hagyatkozik a
TGI kutatasa alapjan.
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A csatornak szelekcidjanal toreksziink arra, hogy tobbféle televizios miifaj fogyasztojat

elérjiink, igy szérakoztaté és hircsatornak egyarant kivalasztasra keriiltek. Ennek tiikrében,

a televizié kampanyban a kovetkezé megfontolasokat kell figyelembe venni:

Sajté

A legnézettebb miisorokat tradiciondlisan az orszagos kereskedelmi csatornak sajat

gyartasu show-miisorai illetve sorozatai adjdk, illetve eseti jelleggel a nagyobb
nemzetkdzi sportesemények élo kozvetitései.
Ezért a televiziés kommunikacio alapeleme orszdgos kereskedelmi csatorna

hasznélata, elsddlegesen az itt sugarzott nagy nézettségii szpotok segitik legjobban az

iizenet ismertségének gyors épiilését.
Tovabbi szérakoztato tartalmua kabelesatornak beépitésével foként a

frekvenciaépités a cél, a tévénézék minél tobbszor talalkozzanak az tizenettel, ezaltal

scgitve a bevésodest.

Kozszolgalati hircsatorna illetve kozéleti/politikai tartalmat is kozI6 kabeltévek

mind kormanyparti. mind ellenzéki hangvétellel — izenethez illeszkedd tartalmi

kornyezet.

A sajtokampany tervezésekor megvizsgaljuk, milyen témak érdeklik az olvasokat a teljes

célcsoport illetve korosztaly szegmensek vonatkozasaban.

18-75 18-29
Lap kategoria olvasas ezer fé % Affinitas | ezerfé % Affinitds
Regionalis napilapok 1684 22,5% 103 203 13,8% 63
Lakdhelyén terjesztett, hazhoz kivitt ingyenes lapck 1614 21,6% 103 211 14,3% 68
Orszagos napilapok 1431 19,1% 102 211 14,4% Tii &
Mdisortjsagok 1324 17,7% 102 142 9,7% 56
N&i heti-, kétheti lapok 1321 17,7% 102 173 11,8% 68
Sztdrmagazinok 831 11,1% 102 172 11,7% 107
Egészség, életmdd, fitnesz lapok 556 7,4% 104 43 2,9% 41
Egyéb lapok 528 7.1% 102 76 52% 75
Gazdasagi, politikai, kbzéleti lapok 427 5,7% 103 51 3,4% 62
Férfi, sport, szamitdstechnikai lapok 347 4,6% 100 85 5,8% 125
Gasztronomiai lapok 330 4,4% 103 58 3,9% 92
Vasdrnap megjelend lapok 330 4,4% 104 40 2,7% 63
Lakassal, lakberendezéssel, kerttel foglalkozo lapok 228 3,0% 103 42 2,8% 95
N&i glossy, semi-glossy 212 2,8% 99 81 5,5% 192
Autd - Motor magazinok 181 2,4% 99 51 3,4% 140
Szabadidd, természet tudomdny, ismeretterjesztés 163 2,2% 98 33 2,3% 101
Ifjisagi lapok 60 0,8% 76 39 2,7% 250
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30-59 60-75
Lap kategdria olvasas ezer fé % Affinitas ezer f§ % Affinitas
Regionalis napilapok 953 22,4% 102 529 30,3% 138
Lakdhelyén terjesztett, hdzhoz kivitt ingyenes lapok 916 21,5% 102 487 27,9% 132
Orszdgos napilapak 834 19,6% 104 385 22,1% 118
Misorijsdgok 671 15,8% 91 511 29,3% 169
NGi heti-, kétheti lapok 727 17,1% 99 421 24,1% 140
Sztdrmagazinok 460 10,8% 99 200 11,5% 105
Egészség, életmad, fitnesz lapok 278 6,5% 91 234 13,4% 188
Egyéb lapok 291 6,8% 99 161 9,2% 134
Gazdasagi, politikai, kdzéleti lapok 230 5,4% 98 147 8,4% 152
Férfi, sport, szamitastechnikai lapok 196 4,6% 99 66 3,8% 82
Gasztronomiai lapok 196 4,6% 108 76 4,4% 102
Vasarnap megjelend lapok 181 4,2% 100 109 6,3% 147
Lakassal, lakberendezéssel, kerttel foglalkozo lapok 139 3,3% 111 47 2,7% 91
N&i glossy, semi-glossy 104 2,4% 85 26 1,5% 53
Autd - Motor magazinok 99 2,3% 95 31 1,8% 73
Szabadidd, természet tudomadny, ismeretterjesztés 100 2,4% 106 29 1,7% 76
Ifjusagi lapok 16 0,4% 36 5 0,3% 25

e A sajtokampany soran tamaszkodunk a nagy elérésti, lakéhelyen terjesztett ingyenes
lapokkal, melyekkel teljes kords hasznalat esetén akar orszagos lefedettség is
elérhetd.

e Az orszagos napilapok szintén jelentos szerepet kapnak a kampdnyban. A kiilonboz6
érdeklodési korok figyelembevételével a bulvar sajtot preferalokat, valamint az
aktualpolitika irdnt érdeklodéket egyarant megeélozva keriilnek a kampéanyba lapok. A
bulvirsajto erejét a nagy példanyszam adja, illetve alapvetden a kevésbé iskolazott,
alacsonyabb statusza lakossag elérések lehetosége. A kozéleti, politikai napilapok
esetében a példanyszam alacsonyabb, itt a médium hitelességét aknazzuk ki, valamint
a féként budapesti, magas statuszu és iskoldzottsagi olvasok eléresét.

Radio
A radidkampanyban szerepl6 adok kivéalasztisanal elsddleges szempont, hogy a célcsoport

minden szegmense taldlkozzon az lizenettel. Emiatt kiilonbozé profila radiok kertiltek a

médiatervbe:

o Kaizszolgalati csatornak orszagos lefedettséggel, melyekkel mint a fiatalabb (Pet6fi),
mind az inkabb idésebb korosztaly (Kossuth) jol célozhato.

e Regionalis addk hasznalata a vidéki lakossag eléréséhez, valamint az orszagos
adokon futd kampany lokalis erdsitéséhez.
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e Budapesten pedig hasonl6 okbol a vonzaskorzetben foghaté zenés és tematikus
Htalk” radiokkal egésziil ki a mix. Ez utobbiak mindségi tartalmai a kdrnyezetitkben
sugdrzasra keriild megjelenések hitelességét erdsitik.

Online

Az internet egyre fontosabb szerepet tolt be az emberek életében, hasznalata mar nem
kizardlag a fiatalabb célkdzonség sajatja.

A 18 évnél id8sebb lakossag 73%-a haszndl internetet, koziiliik 42% hirek olvasaséra és 47%-
a kozosségi oldalak latogatdsa céljabdl jelenik meg az online térben. Tovabbi fontos adat,
amely az internet haszndlatat igazolja, hogy a célcsoport 44%-a allitja megardl, hogy szamara
az internet a legfontosabb hirforras (TGI).

A fenti informaciok figyelembevételével az online kampany pillérei a kiillonbdz6
hirportalokon torténd megjelenés, illetve a kdzosségi teret tekintve a Facebook aktivitds.

A kovetkez6 weboldalak hasznalata javasolt:

e Magas forgalommal rendelkezd hirportalok tobbféle témaban (kozélet, politika,
kulttra, sport).

e A regionalis napilapokhoz kapcsolodo regionalis oldalak — rderdsités a helyi hirek
irant fogékony vidéki lakossag korében.

e A poltikai napilapok online mutacioi. Az indoklas megegyezik a print részben
ismertetetthez. Ezen oldalak forgalma alacsonyabb, ellenben a jellemz6en magas
iskolazottsagl, véleményvezér olvasok elérése értékkel bir, mindez hiteles
kérnyezetben, igényes, informativ tartalmakhoz kototten.

Kampanyvidozités

A kommunikacid javasolt idézitése marcius masodik felétdl-aprilis.
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Kampanvok teljesitésének igazolasa

A kampany kifutdsa utan a kovetkezé dokumentumokkal igazolandé a teljesitést:

TV:
Tételes szpotlista az adasha kerilt szpotokrol.

Sajto:
Tampéldanyok bemutatasa.

Online:
Screenshot-ok a megjelent hirdetésekrél.

Kozteriilet:

Fényképes felllet lista, megjeldlve az adott esetben hibas
teljesitéseket, rongalt plakatok cseréjét.

Radié:

Szpotok sugarzasi listaja, melyet a radidcsatornak kiildenek meg.

Felhasznalt kutatasok

TGI Hungary

Evente 18 000 megkérdezett adataibdl szarmazo egyoldala kutatasi modul, amely a 15-75
¢ves magyar lakossagra ad reprezentativ képet:

e demografia,
e médiahasznalati,
e ¢segyéb attitidvizsgalatra vonatkozo kérdéskorokben.

Nielsen Kozonségmérés

1040 televizioval rendelkez6 haztartasban, a 4+ éves lakossag televizionézését rogziti 2438
installalt mérémuszerrel.

o A folyamatos kutatas segitségével képet kapunk a hazai magyar nyelvil tévécsatornak
aktualis nézettségérol.



