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Téma/kreativ: Tudta?
M¢édiastratégia

Célok

A kampany kommunikacids célja, hogy a kérdésfeltevéssel illetve a tények kozlésével
tajékoztassa, illetve meggydzze a célesoportot alkotd belfélddn éld/tartozkodo magyar
lakossagot az népszavazds fontossagardl, egyben elokészitse a valasztopolgarok
aktivizalasara irainyulo kommunikéciot.

Az ezekhez rendelt médiacél, hogy nagy lefedettségii, minél inkabb koltséghatékony
médiacsatorndk hasznalataval gyorsan felépitsiik és maximalizaljuk az elérést, illetve az
lizenetek ismétlésével a kampany id6szaka alatt folyamatosan tartsuk magasan az iizenet
ismertségét, a kommunikacios térben végig vezetd helyen szerepeljen a téma.

Célcsoport

A kommunikécioé célesoportjaként a teljes magyarorszagi felnott lakossagot hataroztuk
meg, mivel egy olyan lizenet eljuttataséra hivatott a kampany, amely minden 18 évnél idésebb
magyar embert érint. A TGI Hungary ipardgi kutatas mintaja a 15-75 éves lakossagot
reprezentalja, az innen nyert célcsoport méret a stratégiat alatimaszté kutatashoz a 18-75
éves lakossagot tekintve 7 474 000 fot.

A kilonbozd korosztalyok médiahasznalati szokdasai azonban eltérnek, ezért az elemzés soran
kiilon vizsgaljuk a 18-29, a 30-59 illetve a 60 évnél idosebb korosztalyt. A kapott
eredményeket figyelembe vesszilk a kampanytervezés soran.

Médiatipusok elemzése

Az eldzetes tervezés soran a hatékony médiamix meghatdrozasahoz a kovetkezo
szempontokat vessziik figyelembe:

Meédiatipusok altalanos hasznalati mutatdi a 18-75 éves célcsoporton, ehhez a TGI
kutatds 2015-0s adatait vessziik figyelembe:
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18-75
ezer f6 %
Tévénézés: Tévénézeés: Igen 7076 94,7%
Magazin olvasas: Onmagét magazin olvasénak gondolé: Igen 6014 80,5%
Napilap olvasds: Onmagét napilap olvasénak gondolé: Igen 5778 77,3%
Internet: Hasznalat: Igen 5426 72,6%
Radidhallgatas: Hallgatd: Igen 4912 65,7%
Kozteriileti reklam-észlelési csoportok: Atlagos vagy intenziv észleld 2549 34,1%

A legmagasabb elérést a televizié biztositja. Ez nem meglepd, hiszen hazankban
nemzetkozi viszonylatban is kiemelked8en magas a tévénézésre szant ido, atlagosan
naponta tobb mint 4 6ra a Nielsen kdzonségmérése alapjan.

A nyomtatott sajtot tekintve — habér a tapasztalatok csokkené példdnyszamokat illetve
olvasottsigi adatokat mutatnak — még mindig magas szizalékban mondjak magukat
sajtofogyasztoknak a célesoport tagjai. Tekintve tovdbba a médiatipus hitelességét,
véleményvezér voltat, a print hasznalata kikerilhetetlen.

A digitalis tartalmak fogyasztasa dinamikusan nd, az internet mint médiatipus mar
régota magas eléréssel bir.

Ha megvizsgaljuk a médiahaszndlati mutatokat kiegészitve az affinitassal (azaz
mennyire jellemzé vagy nem jellemzé az adott ismérv a vizsgilt célesoporton a teljes
népességhez képest — 100 felett jellemzd, 100 alatt nem jellemz6), korosztalyok
szerinti bontdsban, a kovetkezd eredményt latjuk:

18-29
ezer f6 % Affinitds
Internet: Hasznalat: Igen 1371 93,1% 127
Tévéndzés: Tévénézés: Igen 1334 90,6% 56
Magazin olvasas: Onmagat magazin olvasénak gondold: Igen 1091 74,1% 93
Napilap olvasas: Onmagat napilap olvasénak gondolo: Igen 1019 69,2% 91
Radiohallgatas: Hallgatd: Igen 900 61,1% 94
Ko zteriileti rekldm-észlelési csoportok: Atlagos vagy intenziv észlel6 601 40,8% 120
30-59
ezer fé % Affinitas
Tévénézés: Tévénézés: Igen 4040 94,9% 100
Magazin olvasds: Onmagdt magazin olvasénak gondolé: Igen 3426 80,5% 101
Napilap olvasas: Onmagat napilap olvasénak gondolo: Igen 3334 78,3% 103
Internet: Hasznalat: Igen 3328 78,2% 106
Radidhallgatas: Hallgatd: igen 2827 66,4% 102
Kozteriileti reklam-észlelési csoportok: Atlagos vagy intenziv észlel6 1568 36,8% 108
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60-75
ezer f§ % Affinitds
Tévénézés: Tévénézés: Igen 1702 97,6% 103
Magazin olvasds: Onmagat magazin alvasénak gondolé: Igen 1497 85,8% 107
Napilap olvasas: Onmagat napilap olvasénak gondolé: Igen 1425 81,7% 107
Rédidhallgatas: Hallgato: Igen 1185 67,9% 104
Internet: Hasznalat: Igen 727 41,7% 57
Kdzteriileti reklam-észlelési csoportok: Atlagos vagy intenziv észlelé 380 21,8% 67

A célcsoport fiatal, 18-29 éves szegmensében mar az internet hasznalat a
legjellemzdbb, mig a televizio de f6ként a sajtd alacsonyabb eredményt hoz az idésebb
korosztalyokhoz képest. A 60 év feletti lakossag kirében a televizio mellett a sajté és
a radio teljesit jol. Ez a korosztaly mar kevésbé mobilis, amit tiikroz a koztertileti
¢észlelés alacsony szintje.

Tobbféle médiatipust kell tehat haszndlnunk ahhoz, hogy a kiilonbdzé korosztalyokat
megfeleld szinten elérjik.

e M¢cdiatipusok elényei illetve hatranyai illetve ezek varhato hatdsa a kampény

hatékonysagéara.

Televizid

Erfisségek: Gyengeségek:

+ Széles lefedettséget biztosit - Magas meddészdras
+ Magas gyakorisdgot épit - Magas médiazaj

+ Tokéletes eszkoz image épitésre és promacic kommunikacidra
+ Koltséghatékony
+ Audiovizualis élményt nyudjt

A kampanycélokat tekintve tokéletes valasztas: széles lefedettség magas gyakorisag
épitése mellett, koltséghatékony modon (mds médiatipushoz képest alacsony elérési

koltség).

Sajto

Erésségek: Gyengeségek:

+ Részletes/sok informécié megosztasara alkalmas - Csokkend példanyszamok/olvasottsédg

+ A napilapok esetében gyors/rugalmas médiumrdl beszéliink - Statikus hirdetési lehetdségek

+ Lokalis lapokkal 6l célozhatd egy adott régic lakossdga - Kevésbé aktivizal

+ Hitelesnek tartjak, rdadasul az olvasés kizben koncentralt a - Fiatalabb korosztalyon mdr kevésbé teljesit jal

figyelem, befogaddbbak a rekldmokkal szemben az olvasok
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A sajtd esetében fontos tényezé a hitelesség, illetve a napilapok esetében a lokalitas
lehetosége és a rugalmassag kihaszndlasa.

Internet

Erdsségek: Gyengeségek:

+ Széles lefedettséget biztosit - Magas lehet a medddszoras

+ Gyors/rugalmas médium - Egyes megjelenési formatumok nem

+ Jél célozhatd tematikak alapjan koltséghatékonyak

+ Konnyen dsztdnoz azonnali aktivitasra - A fogyasztokat zavarja az agressziv, tolakodd
+ Interakcid lehetdsége a célcsoporttal online hirdetés — negativ hatast valthat ki

Online eszkdzokon keresztiil széles elérés valosithatd meg. Rugalmas médium, a
kampany szinte azonnal indithatd, mddosithato.

Kozteriilet

Erésségek: Gyengeségek:

+ Széles lefedettséget biztosit, magas gyakorisagot épit - Magas medd@szords

+ Tokéletes eszkdz ismertségépitésre és aktivizdlasra is - Magas médiazaj

+ Koltséghatékony - Konnyen rongalodik illetve rongdlasnak van kitéve
+ Teriletileg jdl irdnyithatd a fellilet, igy a gyartasi koltség is magas

A kozteriilet a televizio mellett szintén magas elérést tud épiteni, azonban a nagy
reklamzaj miatt nem megfeleld kampanysuly mellett alacsony az észlelés. Aktivizalo
meédiatipus, amely teriiletileg rendkiviil jol iranyithato.

Radio

Erdsségek: Gyengeségek:

+ Gyakorisdgépitésre, az Uzenet ismétlésére kivdlo - Vizualitas hianya
+ Aktivizalal

+ Gyors/rugalmas médium
+ A kdzszolgdlati illetve ,talk” rédick hiteles kérnyezetet nyljtanak
+ Regiondlis csatornakon keresztil teriiletileg jol iranyithato

A radi6 nagy eldnye a gyakorisagépités, az aktivizalo hatds, nem zenei radiok
esetében a hitelesség az adott csatorna hallgatoi szamara. A regionalis csatornakkal az
adott régio nyelvén szolunk.

Médiamix, eszkozok kivalasztasa

A bemutatott elérési adatok illetve az egyes médiatipusok elonyeinek és hatranyainak
figyelembe vétele mellett tervezziitk meg a médiamixet. A kampanyiizenet tarsadalmi
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fontossaga megkoveteli, hogy minél tdbben taldlkozzanak az lizenettel, megismerjek ¢s
megértsék a kommunikacio tartalmat, a kormany tajékoztatasi szandékat.

Ezért alapvetd cél az elérés minél gyorsabb maximalizalasa és az lizenet ismertségének
magasan tartdsa, amelyet a médiatipusok dsszehangolt, egyideji ¢és kampanyidészakon
beliil folyamatos hasznalataval tudjuk megvaldsitani.

A médiavélasztas soran olyan egyéb eldnydkre is timaszkodunk, mint adott esetben a médium
rugalmassaga (gyors kampanyinditas és kreativesere lehetdscge) es a lokalis célzas mint
adottsag (iigyféligény esetén a kommunikacid erdsitése adott régioban).

Mar emlitésre keriilt, hogy a célcsoport heterogén jellege széleskort eszkozhasznalatot
kivant, a tomegmédiumok mellett kisebb elérési, de célzott (niche) médiacsatornak
hasznalata is javasolt, hiszen példéul a fiatalabb lakossdg més eszkozok igénybevételével
érhetd el, mint az idésebb korcsoport.

A kampény intenzitasanak tervezésekor fontos szempont, hogy a 18-75 éves lakossag dontod
tdbbsége, 68% atlagos vagy elkeriild a reklamokkal szemben, legyen ez kereskedelmi vagy
politikai/tarsadalmi tizenet, 45% pedig kifejezetten elkertild a TGI adatai alapjan.

ezer 6 %
Rekldmbefogado 1457 19,5%
Mérsékelten befogadd 925 12,4%
Atlagos 1721 23,0%
Mérsékelten elkerild 2 030 27,2%
Reklamelkerld 1341 17,9%
68,1%

Ezért az észlelési ingerkiiszob elérése és az tizenet fontossaganak ¢rzékeltetescre, a
kommunikacio folyamatos napirenden tartdsa érdekeben magas kampdnysulyok, intenziv
médiahasznalat indokolt.

A kivetkezokben javaslatot tesziink az egyes médiatipusokra vonatkozo kampanystratégidra.

Televizio

A televizio a kampany legfontosabb pillére, amely elsésorban abbol adodik, hogy a 18 évnél
idésebb lakossag 96%-a televizionézonek vallja magat. Szintén fontos adat, hogy a célcsoport
36%-a egyetért azzal az llitassal, hogy az informaci6szerzésben a televiziora hagyatkozik a
TGI kutatasa alapjan.

A csatornak szelekciojanal toreksziink arra, hogy tobbféle televizios mufaj fogyasztojat
elérjiink, igy szérakoztatd és hircsatornak egyarant kivalasztasra keriiltek. Ennek tiikrében,
a televizié kampanyban a kiovetkezé megfontolasokat kell figyelembe venni:
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e A legnézettebb musorokat tradicionalisan az orszagos kereskedelmi ecsatornak sajat
gyartdsi show-miisorai illetve sorozatai adjdk, illetve eseti jelleggel a nagyobb
nemzetkdzi sportesemények €16 kézvetitései.

e LEzért a televizios kommunikdcid alapeleme orszagos kereskedelmi csatorna
hasznélata, elsédlegesen az itt sugarzott nagy nézettségl szpotok segitik legjobban az
iizenet ismertségének gyors épiilését.

e Tovabbi szorakoztato tartalmi kabelcsatornak beépitésével foként a
frekvenciaépités a cél, a tévénézok minél tébbszor taldlkozzanak az lizenettel, ezaltal
segitve a bevésodest.

e Kaozszolgalati hircsatorna illetve kozéleti/politikai tartalmat is kozIl6 kabeltévek
mind kormanyparti. mind ellenzéki hangvétellel — lizenethez illeszkedd tartalmi
komyezet.

Sajto

A sajtokampany tervezésekor megvizsgaljuk, milyen témak érdeklik az olvasokat a teljes
célesoport illetve korosztaly szegmensek vonatkozdsaban.

18-75 18-29
Lap kategdria olvasds ezer f6 % Affinitas ezer f6 % Affinitds
Regionalis napilapok 1684 22,5% 103 203 13,8% 63
Lakohelyén terjesztett, hazhoz kivitt ingyenes lapok 1614 21,6% 103 211 14,3% 68
Orszagos napilapok 1431 19,1% 102 211 14,4% 77
Muasorujsagok 1324 17,7% 102 142 9,7% 56
N&i heti-, kétheti lapok 1321 17,7% 102 173 11,8% 68
Sztarmagazinok 831 11,1% 102 172 11,7% 107
Egészség, életmdd, fitnesz lapok 556 7,4% 104 43 2,9% 41
Egyéb lapok 528 7,1% 102 76 5,2% 75
Gazdasdgi, politikai, kozéleti lapok 427 5,7% 103 51 3,4% 62
Férfi, sport, szdmitdstechnikai lapok 347 4,6% 100 85 5,8% 125
Gasztrondmiai lapok 330 4,4% 103 58 3,9% 92
Vasdrnap megjelend lapok 330 4,4% 104 40 2,7% 63
Lakdssal, lakberendezéssel, kerttel foglalkozd lapok 228 3,0% 103 42 2,8% 95
NBi glossy, semi-glossy 212 2,8% 99 81 5,5% 192
Auto - Motor magazinok 181 2,4% 99 51 3,4% 140
Szabadidd, természet tudomadny, ismeretterjesztés 163 2,2% a8 33 2,3% 101
Ifjusagi lapok 60 0,8% 76 39 2,7% 250
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30-59 60-75
Lap kategdria olvasas ezer f6 % Affinitds | ezerfd % Affinitas
Regiondlis napilapok 953 22,4% 102 529 30,3% 138
Lakéhelyén terjesztett, hdzhoz kivitt ingyenes lapok 916 21,5% 102 487 27,9% 132
Orszagos napilapok 834 19,6% 104 385 22,1% 118
Msorujsagok 671 15,8% 91 511 29,3% 169
N&i heti-, kétheti lapok 727 17,1% 99 421 24,1% 140
Sztarmagazinok 460 10,8% 99 200 11,5% 105
Egészség, életmad, fitnesz lapok 278 6,5% 91 234 13,4% 188
Egyéb lapok 291 6,8% 99 161 9,2% 134
Gazdasagi, politikai, kozéleti lapok 230 5,4% 98 147 8,4% 152
Férfi, sport, szamitdstechnikai lapok 196 4,6% 99 66 3,8% 82
Gasztrondmiai lapok 196 4,6% 108 76 4,4% 102
Vasarnap megjelend lapok 181 4,2% 100 109 6,3% 147
Lakassal, lakberendezéssel, kerttel foglalkozo lapok 139 3,3% 111 47 2,7% g1
Noi glossy, semi-glossy 104 2,4% 85 26 1,5% 53
Autd - Motor magazinok 99 2,3% 95 31 1,8% 73
Szabadidd, természet tudomadny, ismeretterjesztés 100 2,4% 106 29 1,7% 76
Ifjusagi lapok 16 0,4% 36 5 0,3% 25

A sajtokampany legfontosabb elemei kozé tartoznak a regionalis napilapok, amelyek
foként az idésebb, vidéki teleptiléseken €16 lakossag elérését biztositja, mivel a
célesoport ezen részének az egyik legfobb informacioforrast jelentik ezek a

kiadvanyok.

Szintén nagy elérés érhetd el a lakohelyen terjesztett ingyenes lapokkal, ezek

hasznalata ezért indokolt.

A regionalis napilapok mellett az orszagos napilapok is jelentésen szerepet kapnak a
kampéanyban. A kiilonb6zo érdeklodési korok figyelembevételével a bulvar sajtot
preferaldkat, valamint az aktudlpolitika irant érdekloddket egyarant megeélozva

kerlilnek a kampanyba lapok. A bulvarsajto erejét a nagy példanyszam adja, illetve
alapvetéen a kevésbé iskolazott, alacsonyabb statuszu lakossag elérések lehetdsége. A
kozéleti, politikai napilapok esetében a példanyszam alacsonyabb, itt a médium
hitelességét aknazzuk ki, valamint a féként budapesti, magas statuszu ¢s
iskolazottsagt olvasok elérését.

A kampany tovabbi kiegészitéseként, tovabbi elérés épitésére olyan heti- és kétheti
lapok hasznalata javasolt, mint néknek sz616 cimek, miisorjsdgok, sztarmagazinok,
kozeéleti tematikak.
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Radio

A radiékampényban szerepld adok kivalasztasanal elsddleges szempont, hogy a célcsoport
minden szegmense taldlkozzon az iizenettel. Emiatt kiilonbozd profila radiok kertiltek a
médiatervbe:

o Kozszolgalati csatornak orszagos lefedettséggel, melyekkel mint a fiatalabb (Petofi),
mind az inkabb iddsebb korosztaly (Kossuth és Danko) jol c€lozhato.

e Regionalis ad6k haszndlata a vidéki lakossag elérésehez, valamint az orszagos
adokon futd kampany lokalis erésitéséhez.

e Budapesten pedig hasonlé okbél a vonzaskérzetben foghaté zenés és tematikus
,talk” radiékkal egésziil ki a mix. Ez utobbiak mindségi tartalmai a kdrnyezetiikben
sugarzasra keriild megjelenések hitelességét erdsitik.

Online

Az internet egyre fontosabb szerepet tolt be az emberek életében, hasznalata mar nem
kiz4r6lag a fiatalabb célkdzonség sajatja.

A 18 évnél idésebb lakossag 73%-a hasznal internetet, koziilitk 42% hirek olvasasara és 47%-
a kozosségi oldalak latogatasa céljabol jelenik meg az online térben. Tovabbi fontos adat,
amely az internet hasznalatat igazolja, hogy a célcsoport 44%-a éllitja megardl, hogy szamara
az internet a legfontosabb hirforras (TGI).

A fenti informaciok figyelembevételével az online kampany pillérei a killonbozo
hirportalokon torténd megjelenés, illetve a kozosségi teret tekintve a Facebook aktivitas.

A kovetkezd weboldalak haszndlata javasolt:

e Magas forgalommal rendelkez hirportilok tobbféle témaban (kozélet, politika,
kultara, sport).

e A regionalis napilapokhoz kapcsolodo regionalis oldalak — raerdsités a helyi hirek
irant fogékony vidéki lakossag korében.

e A poltikai napilapok online mutacioi. Az indoklas megegyezik a print részben
ismertetetthez. Ezen oldalak forgalma alacsonyabb, ellenben a jellemzéen magas
iskolazottsagun, véleményvezér olvasok elérése értékkel bir, mindez hiteles
kornyezetben, igényes, informativ tartalmakhoz kototten.

o A nagy forgalmu bulvar témak irant érdeklddok elérésére bulvdrhireket koz16
oldalak.
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Kozteriilet

A kozteriileti kommunikacio nagy elénye — mivel nem kikapcesolhat6, mint a TV, a radid vagy
az internet —, hogy gyakorlatilag mindenkit elériink, aki az utcan kozlekedik, a tomeges elérés
adott. Az aktiv kori emberek atlagosan napi két orat toltenek az utcan, egy ember atlagosan
napi 50 feliilet mellett halad el az Ipsos kozteriiletre vonatkozo kutatdsa alapjan. Egy
kampéanyban ahol az a cél, hogy a lakossag minél nagyobb hanyada taldlkozzon az lizenettel,
a koztén reklameszkozok hasznalata elkeriilhetetlen.

Az egyes formatumok a teriileti kiépitettség és az eszkdzméret fliggvényeben mas eredmenyt
hoznak a célcsoporton:

18-75 18-29
Latta az elmult héten: Kiltéri reklam ezer f6 % Affinitds | ezer f6 % Affinitas
Utmenti Sridsplakat 2277 30,5% 101 464 31,5% 104
Utcai plakat (kicsi) 2146 28,7% 100 453 30,8% 108
Oridsplakat épilet faldn 2067 27,7% 101 432 29,4% 107
Hirdetés buszmegalld oldaldn 1842 24,6% 100 430 29,2% 119
Epilet aldalén rekldm épitési halon 1512 20,2% 100 345 23,4% 116
Bevadsarldkocsikban 1472 19,7% 101 317 21,5% 110
Kiilsd hirdetés az autdbuszon/villamoson/trolin 1343 18,0% 100 298 20,2% 113
Bevésarldkosarakban 1038 13,9% 101 220 14,9% 108
Hirdetés telefonfiilkén/telefonfulkében 871 11,7% 100 193 13,1% 112
Belsd hirdetés az autdbuszon/villamaoson/trolin 866 11,6% 98 220 14,9% 127
City light poszter 658 8,8% 99 160 10,9% 123
Hirdetés taxi oldalan 620 8,3% 101 136 9,3% 113
Hirdetés metréban 473 6,3% 99 107 7,3% 114
Reptéri hirdetés 279 3,7% 100 55 3,7% 100
Hirdetés taxiban 25! 3,1% 99 56 3,8% 121
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30-59 60-75
Latta az elmult héten: Kiltéri rekldm ezer f6 % Affinitds | ezer fé % Affinitas
Utmenti ériasplakat 1373 32,2% 107 440 25,2% 83
Utcai plakat (kicsi) 112497 29;3% 103 443 25,4% 89
Oriasplakét épiilet faldn 1237 29;4% 106 397 22,8% 83
Hirdetés buszmegallé oldaldn 1061 249% 101 351 20,1% 82
épﬁlet oldalan rekldm épitési halon 897 21,1% 104 271 15,5% 77
Bevasarldokocsikban 873 20,5% 105 282 16,2% 83
Kiilsd hirdetés az autdbuszon/villamoson/trolin 782 18,4% 103 263 15,1% 84
Bevasarldkosarakban 620 14,6% 106 198 11,4% 83
Hirdetés telefonfiilkén/telefonfilkében 507 11,9% 102 171 9,8% 84
Belsd hirdetés az autébuszon/villamoson/trolin 477 11,2% 95 169 9,7% 82
City light poszter 397 9,3% 105 101 5,8% 65
Hirdetés taxi oldalan 372 8,7% 106 112 6,4% 78
Hirdetés metroban 259 6,1% 95 107 6,1% 96
Reptéri hirdetés 172 4,0% 108 53 3,0% 81
Hirdetés taxiban 134 3,1% 101 42 2,4% 2

e (élcsoporttol fiiggetleniil az driasplakat (billboard) — széles korli orszagos
kiépitettsége révén — az a reklamhordozo, amellyel a legnagyobb szazalékban
talalkozik altaldnossagban a célesoport.

e Szintén javasolt a citylight formatum hasznalata, amely remekiil egésziti ki az
driasplakatot. Mig az utobbival foként nagyobb forgalmui kézlekedési, autos
Utvonalakat fediink le, a citylight tdbldkkal Budapest illetve a megyeszékhelyek, egyéb
varosok belso részeit, forgalmas gyalogos helyszineit fedjiik le.

e Tekintve, hogy a magyarorszagi 0sszfeliilet allomany e két formatumra vetitve
mintegy 44 ezer darabos nagysagrendet ér el, a tervezés soran figyelembe vettiik, hogy
miként alakul az egyes helyszineken a tablasiiriség — nem kell6 feliiletmennyiség
alkalmazasa esetén az {izenetiink elveszik a sokasagban, a reklamzajban. A
kampéanyhoz alkalmazandé massziv feliiletszam rendkiviil erds megjelenést tesz
lehetdvé, maximalisan biztositva, hogy Magyarorszag minden 18 év feletti polgara
folyamatosan taldlkozzon az tizenettel a kampany idgszakaban.
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Kampanvidozités

A kommunikdcid javasolt iddzitése julius-augusztus. Az indulds julius masodik felében
torténik meg, az Uzenjiink Briisszelnek kreativok lecserélésével.

Kampanvok teljesitésének igazolasa

A kampany kifutasa utan a kévetkezé dokumentumokkal igazolandd a teljesitést:

TV:
Tételes szpotlista az adasha kerdlt szpotokrol.

Sajto:
Tampélddnyok bemutatdsa.

Online:
Screenshot-ok a megjelent hirdetésekrél.

Kozteriilet:

Fényképes feliilet lista, megjelGlve az adott esetben hibas
teljesitéseket, rongalt plakatok cseréjét.

Radio:

Szpotok sugdrzdsi listaja, melyet a radidcsatornak kildenek meg.

Felhasznalt kutatasok

TGI Hungary

Evente 18 000 megkérdezett adataibél szarmazé egyoldalt kutatasi modul, amely a 15-75
éves magyar lakossagra ad reprezentativ képet:

e demografia,
e médiahasznalati,
o ¢segyeb attitlidvizsgalatra vonatkozo kérdéskordkben.

Nielsen Kozonségmeérés

1040 televizioval rendelkezé haztartasban, a 4+ éves lakossag televizionézését rogziti 2438

installalt mérémuszerrel.

e A folyamatos kutatas segitségével képet kapunk a hazai magyar nyelvii tévécsatornak

aktualis nézettségérol.
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