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Médiastratégia

Célok

A kampany kommunikacios célja, hogy a felhivassal megragadja a magyar lakossag
figyelmét, illetve felvezesse a kommunikdcio folytatdsat, a népszavazast kozéppontba helyezd
meédiakampanyt.

Az ezekhez rendelt médiacél, hogy nagy lefedettségli, minél inkabb kéltséghatékony
médiacsatornak hasznalatdval maximalizaljuk az elérést, illetve az lizenetek ismétlésével a
kampany idészaka alatt folyamatosan tartsuk magasan az iizenet ismertségét, a
kommunikacios térben végig vezetd helyen szerepeljen a téma.

Célcsoport

A kommunikacio célecsoportjaként a teljes magyarorszagi felnott lakossagot hatiroztuk
meg, mivel egy olyan iizenet eljuttatasara hivatott a kampéany, amely minden 18 évnél idésebb
magyar embert érint. A TGI Hungary iparagi kutatds mintdja a 15-75 éves lakossagot
reprezentalja, az innen nyert célesoport méret a stratégiat alatimaszté kutatashoz a 18-75
éves lakossagot tekintve 7 474 000 fét.

A kiildnbdz6 korosztalyok médiahasznalati szokasai azonban eltérnek, ezért az elemzés soran
kiilon vizsgaljuk a 18-29, a 30-59 illetve a 60 ¢vnél idésebb korosztalyt. A kapott
eredményeket figyelembe vessziik a kampanytervezés soran.

Médiatipusok elemzése

Az eldzetes tervezés sordn a hatékony médiamix meghatarozasahoz a kovetkezd
szempontokat vessziik figyelembe:

e Médiatipusok dltalanos hasznalati mutatéi a 18-75 éves célesoporton, ehhez a TGl
kutatas 2015-0s adatait vessziik figyelembe:
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18-75
ezer f6 %
Tévénézés: Tévénézés: Igen 7076 94,7%
Magazin olvasds: Onmagat magazin olvasénak gondold: Igen 6014 80,5%
Napilap olvasds: Onmagat napilap olvasénak gondolé: Igen 5778 17,3%
Internet: Hasznalat: Igen 5426 72,6%
Radidhallgatas: Hallgatd: Igen 4912 65,7%
Kozteriileti reklam-észlelési csoportok: Atlagos vagy intenziv észlel6 2 549 34,1%

A legmagasabb elérést a televizio biztositja. Ez nem meglepd, hiszen hazankban
nemzetkdzi viszonylatban is kiemelkedden magas a tévénézésre szant 1d6, atlagosan
naponta tobb mint 4 6ra a Nielsen kdzonségmérése alapjan.

A nyomtatott sajtot tekintve — habar a tapasztalatok csdkkend példanyszamokat illetve
olvasottsagi adatokat mutatnak — még mindig magas szazalékban mondjiak magukat
sajtéfogyasztoknak a célcsoport tagjai. Tekintve tovabba a médiatipus hitelességeét,
véleményvezér voltat, a print hasznalata kikeriilhetetlen.

A digitalis tartalmak fogyasztasa dinamikusan né, az internet mint médiatipus mar
régota magas eléréssel bir.

Ha megvizsgaljuk a médiahasznalati mutatokat kiegészitve az affinitassal (azaz
mennyire jellemzo6 vagy nem jellemzé az adott ismérv a vizsgalt célcsoporton a teljes
népességhez képest — 100 felett jellemzd, 100 alatt nem jellemzd), korosztalyok
szerinti bontdsban, a kovetkezd eredményt latjuk:

18-29
ezer f6 % Affinitéds
Internet: Hasznalat: Igen 1371 93,1% 127
Tévénézés: Tévéneézés: lgen 1334 90,6% 96
Magazin olvasas: Onmagat magazin olvasénak gondolé: Igen 1091 74,1% 93
Napilap olvasas: Onmagat napilap olvasénak gondolé: Igen 1019 69,2% 91
Radidhallgatds: Hallgatd: Igen 900 61,1% 94
Kozterileti rekldm-észlelési csoportok: Atlagos vagy intenziv észlel§ 601 40,8% 120
30-59
ezer f6 % Affinitds
Tévénézés: Tévénézés: Igen 4040 94,9% 100
Magazin olvasas: Onmagat magazin olvasénak gondolé: Igen 3426 80,5% 101
Napilap olvasas: Onmagat napilap olvasénak gondolé: Igen 3334 78,3% 103
Internet: Hasznalat: Igen 3328 78,2% 106
Radiohallgatas: Hallgato: Igen 2827 66,4% 102
Koztertileti reklam-észlelési csoportok: Atlagos vagy intenziv észleld 1568 36,8% 108
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60-75
ezer f6 % Affinitds
Tévénézés: Tévénézés: Igen 1702 97,6% 103
Magazin olvasas: Onmagat magazin olvasdnak gondold: Igen 1497 85,8% 107
Napilap olvasas: Onmagat napilap olvasénak gondolé: Igen 1425 81,7% 107
Radidhallgatas: Hallgatd: Igen 1185 67,9% 104
Internet: Hasznalat: Igen 727 41,7% 57
Kozteriileti rekldm-észlelési csoportok: Atlagos vagy intenziv észleld 380 21,8% 67

A célesoport fiatal, 18-29 éves szegmensében mar az internet haszndlat a
legjellemz8bb, mig a televizid de foként a sajtd alacsonyabb eredményt hoz az 1désebb
korosztalyokhoz képest. A 60 év feletti lakossag korében a televizio mellett a sajto és
a radio teljesit j0l. Ez a korosztaly mar kevésbé mobilis, amit titkroz a kozteriileti
¢észlelés alacsony szintje.

Tobbféle médiatipust kell tehat hasznalnunk ahhoz, hogy a kiilonbozo korosztalyokat
megfeleld szinten elérjiik.

e Meédiatipusok elényei illetve hatranyai illetve ezek varhato hatdsa a kampany

hatékonysagara.

Televizid

Erdsségek: Gyengeségek:

+ Széles lefedettséget biztosit - Magas medddszoras
+ Magas gyakorisagot épit - Magas médiazaj

+ Tokéletes eszkGz image épitésre és promdcié kommunikacidra
+ Koltséghatékony
+ Audiovizudlis élményt nyujt

A kampanycélokat tekintve tokéletes valasztas: széles lefedettség magas gyakorisag
épitése mellett, koltséghatékony modon (mas médiatipushoz képest alacsony elérési

koltség).

Sajtod

Ersségek: Gyengeségek:

+ Részletes/sok informdcié megosztdsara alkalmas - Csdkkend példanyszamok/olvasottsag

+ A napilapok esetében gyors/rugalmas médiumrdl beszéliink - Statikus hirdetési lehetdségek

+ Lokdlis lapokkal jol célozhatd egy adott régic lakossdga - Kevésbé aktivizal

+ Hitelesnek tartjdk, rdadasul az olvasds kozben koncentralt a - Fiatalabb korosztalyon mdr kevésbé teljesit j61

figyelem, befogaddébbak a rekldmokkal szemben az olvasék

A sajto esetében fontos tényezd a hitelesség, illetve a napilapok esetében a lokalitas
lehetosége és a rugalmassag kihasznaldsa.
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Internet

Erdsségek: Gyengeségek:

+ Széles lefedettséget biztosit - Magas lehet a medd§szoras

+ Gyors/rugalmas medium - Egyes megjelenési formatumok nem

+J6l célozhatd tematikak alapjan kéltséghatékonyak

+ Kénnyen 6szténéz azonnali aktivitasra - A fogyasztékat zavarja az agressziv, tolakodd
+ Interakcio lehet8sége a célcsoporttal online hirdetés — negativ hatdst vdlthat ki

Online eszkdzokon keresztiil széles elérés valosithaté meg. Rugalmas médium, a
kampany szinte azonnal indithatd, modosithato.

Kozteriilet

Ergsségek: Gyengeségek:

+ Széles lefedettséget biztosit, magas gyakorisagot épit - Magas meddészords

+ Tokéletes eszkdz ismertségépitésre és aktivizélasra is - Magas médiazaj

+ Koltséghatékony - Kénnyen rongélddik illetve rongélasnak van kitéve
+ Terliletileg jol iranyithaté a felllet, igy a gyartdsi koltség is magas

A kozteriilet a televizio mellett szintén magas elérést tud épiteni, azonban a nagy
reklamzaj miatt nem megfeleld kampanystly mellett alacsony az észlelés. Aktivizalo
médiatipus, amely teriiletileg rendkiviil jol iranyithata.

Radio

Ergsségek: Gyengeségek:

+ Gyakorisageépitésre, az lzenet ismétlésére kivald - Vizualitds hianya
+ Aktivizalal

+ Gyors/rugalmas médium
+ A kdzszolgdlati illetve ,talk” radidk hiteles kirnyezetet nyGjtanak
+ Regiondlis csatorndkon keresztil terdletileg jol irdnyithatd

A radié nagy elénye a gyakorisagépités, az aktivizalo hatas, nem zenei radiok
esetében a hitelesség az adott csatorna hallgatoi szamadra. A regionalis csatornakkal az
adott régié nyelvén sz6lunk.

Meédiamix, eszkozok kivalasztasa

A bemutatott elérési adatok illetve az egyes médiatipusok elényeinek és hatranyainak
figyelembe vétele mellett tervezziik meg a médiamixet. A kampanyiizenet tarsadalmi
fontossaga megkoveteli, hogy minél tobben talalkozzanak az tizenettel, megismerjék és
megértsek a kommunikdcio tartalmat, a kormany tajékoztatasi szandékat.
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Ezért alapvetd cél az elérés minél gyorsabb maximalizalasa és az {izenet ismertségének
magasan tartdsa, amelyet a médiatipusok dsszehangolt, egyidejii és kampanyidészakon
beliil folyamatos hasznalataval tudjuk megvalositani.

A médiavalasztas sordn olyan egyéb elénydkre is tamaszkodunk, mint adott esetben a médium
rugalmassaga (gyors kampanyinditds és kreativesere lehetosége) és a lokalis célzas mint
adottsdg (ligyféligény esetén a kommunikécid erdsitése adott régioban).

Mir emlitésre kertilt, hogy a célcsoport heterogén jellege széleskorli eszkdzhasznalatot
kivant, a tomegmédiumok mellett kisebb elérési, de célzott (niche) médiacsatornak
hasznalata is javasolt, hiszen példaul a fiatalabb lakossag mas eszkdzok igénybevételével
érhetd el, mint az idésebb korcsoport.

A kampany intenzitasanak tervezésekor fontos szempont, hogy a 18-75 éves lakossag donté
tobbsége, 68% atlagos vagy elkeriilé a reklamokkal szemben, legyen ez kereskedelmi vagy
politikai/tarsadalmi tizenet, 45% pedig kifejezetten elkeriilé a TGI adatai alapjan.

ezer f6 %
Reklambefogadd 1457 19,5%
Mérsékelten befogadd 925 12,4%
Atlagos o A 23,0%
Mérsékelten elkertld 2030 27,2%
Reklamelker(ld 1341 17,9%
68,1%

Ezért az észlelési ingerkiiszib elérése és az lizenet fontossaganak érzékeltetésére, a
kommunikacio folyamatos napirenden tartdsa érdekében magas kampdnysualyok, intenziv
médiahasznalat indokolt.

A kovetkezOkben javaslatot tesziink az egyes médiatipusokra vonatkozé kampanystratégiara.
Televizio

A televizié a kampany legfontosabb pillére, amely elsdsorban abbol adédik, hogy a 18 évnél
idésebb lakossag 96%-a televizidénézdnek vallja magét. Szintén fontos adat, hogy a célcsoport
36%-a cgyetért azzal az allitdssal, hogy az informacidszerzésben a televiziora hagyatkozik a
TGI kutatasa alapjan.

A csatornak szelekcidjanal toreksziink arra, hogy tobbféle televizios miifaj fogyasztojat
elérjiink, igy szérakoztato és hircsatornak egyarant kivalasztasra keriiltek. Ennek tiikrében,
a televizio kampanyban a kovetkez6 megfontoldsokat kell figyelembe venni:
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e A legnézettebb miisorokat tradiciondlisan az orszagos kereskedelmi csatornak sajat
gyartasi show-miisorai illetve sorozatai adjak, illetve eseti jelleggel a nagyobb
nemzetkdzi sportesemények él6 kozvetitései.

e [Ezért a televizios kommunikacio alapeleme orszagos kereskedelmi csatorna
hasznalata, elsédlegesen az itt sugarzott nagy nézettségii szpotok segitik legjobban az
iizenet ismertségének gyors épiilését.

e A kampany idészaka alatt futd junius-jiliusi franciaorszdgi labdarago EB mérk6zésel
kivételes lehetdséget adnak garantaltan magas nézettségii szpotok vasarlasdra, annal
is inkdbb, mert a magyar csapat részt vett a versenyen. Az eseményt kozvetito
sportcsatorna hasznalata igy egyértelmi.

e Tovibbi szérakoztaté tartalmi kabelesatornak beépitésével foként a
frekvenciaépités a cél, a tévénézok minél tobbszor talalkozzanak az lizenettel, ezaltal
segitve a bevésodést.

o Kozszolgalati hircsatorna illetve kozéleti/politikai tartalmat is kozI6 kabeltévék
mind korményparti. mind ellenzéki hangvétellel — tizenethez illeszkedé tartalmi
kornyezet.

Sajto

A sajtokampény tervezésekor megvizsgdljuk, milyen témak érdeklik az olvasokat a teljes
célesoport illetve korosztdly szegmensek vonatkozasaban.

18-75 18-29
Lap kategoria olvasas ezer fé % Affinitas ezer f6 % Affinitas
Regionalis napilapok 1684 22,5% 103 203 13,8% 63
Lakdhelyén terjesztett, hazhoz kivitt ingyenes lapok 1614 21,6% 103 211 14,3% 68
Orszdgos napilapok 1431 19,1% 102 211 14,4% 77
Musorujsagok 1324 17,7% 102 142 9,7% 56
N&i heti-, kétheti lapok 1321 17,7% 102 173 11,8% 68
Sztdrmagazinok 831 11,1% 102 172 11,7% 107
Egészség, életmdd, fitnesz lapok 556 7,4% 104 43 2,9% 41
Egyéb lapok 528 7,1% 102 76 5,2% 75
Gazdasdgi, politikai, kozéleti lapok 427 5,7% 103 51 3,4% 62
Ferfi, sport, szémitastechnikai lapok 347 4,6% 100 85 5,8% 125
Gasztronomiai lapok 330 4,4% 103 58 3,9% 92
Vasarnap megjelend lapok 330 4,4% 104 40 2,7% 63
Lakassal, lakberendezéssel, kerttel foglalkozd lapok 228 3,0% 103 42 2,8% 95
Nai glossy, semi-glossy 212 2,8% 99 81 5,5% 192
Autd - Motor magazinok 181 2,4% 99 51 3,4% 140
Szabadidd, természet tudomany, ismeretterjesztés 163 2,2% 98 33 2,3% 101
Ifjusagi lapok 60 0,8% 76 39 2,7% 250
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30-59 60-75
Lap kategdria olvasds ezer f6 % Affinitds | ezerfé % Affinitas
Regionélis napilapok 953 22,4% 102 529 30,3% 138
Lakgdhelyén terjesztett, hazhoz kivitt ingyenes lapok 916 21,5% 102 487 27,9% 132
QOrszagos napilapok 834 19,6% 104 385 22,1% 118
Miisorujsagok 671 15,8% a1 511 29,3% 169
Noi heti-, kétheti lapok 727 17,1% 99 421 24,1% 140
Sztdrmagazinok 460 10,8% 99 200 11,5% 105
Egészség, életmad, fitnesz lapok 278 6,5% 91 234 13,4% 188
Egyéb lapok 2931 6,8% g9 161 9,2% 134
Gazdasagi, politikai, kozéleti lapok 230 5,4% 98 147 8,4% 152
Férfi, sport, szdmitastechnikai lapok 196 4,6% 99 66 3,8% 82
Gasztrondmiai lapok 196 4,6% 108 76 4,4% 102
Vasarnap megjelend lapok 181 4,2% 100 109 6,3% 147
Lakassal, lakberendezéssel, kerttel foglalkozd lapok 139 3,3% 111 47 2,7% 91
NBi glossy, semi-glossy 104 2,4% 85 26 1,5% 53
Autd - Motor magazinok 99 2,3% 95 31 1,8% 73
Szabadidd, természet tudomany, ismeretterjesztés 100 2,4% 106 29 1,7% 76
Ifjusagi lapok 16 0,4% 36 5 0,3% 25

e A sajtokampany legfontosabb elemei kozé tartoznak a regionalis napilapok, amelyek
féként az iddsebb, vidéki telepiiléseken €16 lakossdg elereset biztositja, mivel a
célesoport ezen részének az egyik legfobb informacioforrast jelentik ezek a
kiadvanyok.

o Szintén nagy elérés érhetd el a lakéhelyen terjesztett ingyenes lapokkal, ezek
hasznélata ezért indokolt.

e A regiondlis napilapok mellett az orszagos napilapok is jelentosen szerepet kapnak a
kampanyban. A kiilonbozo érdeklodési korok figyelembevételével a bulvar sajtot
preferaldkat, valamint az aktualpolitika irant érdeklddoket egyarant megcélozva
keriilnek a kampanyba lapok. A bulvdrsajté erejet a nagy példanyszam adja, illetve
alapvetden a kevésbé iskolazott, alacsonyabb statuszu lakossag elérések lehetdsége. A
kizéleti, politikai napilapok esetében a példanyszam alacsonyabb, itt a meédium
hitelességét aknazzuk ki, valamint a foként budapesti, magas statuszu €s
iskolazottsagu olvasok elérését.

e A kampany tovabbi kiegészitéseként, tovabbi elérés épitésére olyan heti- és kétheti
lapok hasznalata javasolt, mint ndknek sz610 cimek, miisorijsagok, sztarmagazinok,
kdzéleti tematikak.
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Radié

A radiokampanyban szerepl6 adok kivélasztasanal elsédleges szempont, hogy a célesoport
minden szegmense talalkozzon az tizenettel. Emiatt kiilonb6z06 profilt radiok keriiltek a
médiatervbe:

e Kizszolgalati csatornak orszagos lefedettséggel, melyekkel mint a fiatalabb (Petofi),
mind az inkdbb idésebb korosztaly (Kossuth és Danko) jol célozhato.

e Regionalis adok hasznalata a vidéki lakossag elérésé¢hez, valamint az orszagos
adokon futd kampany lokalis erdsitéséhez.

e Budapesten pedig hasonlo okbol a vonzaskorzetben foghaté zenés és tematikus
Htalk” radiokkal egésziil ki a mix. Ez utobbiak mindségi tartalmai a kornyezetiikben
sugarzasra keriilé megjelenések hitelességét erdsitik.

Online

Az internet egyre fontosabb szerepet tolt be az emberek ¢életében, hasznalata mar nem
kizarolag a fiatalabb célkdzdnség sajatja.

A 18 évnél idésebb lakossdg 73%-a haszndl internetet, kozilik 42% hirek olvasdsdra ¢s 47%-
a kozdsségi oldalak latogatdsa céljabol jelenik meg az online térben. Tovabbi fontos adat,
amely az internet hasznalatat igazolja, hogy a célcsoport 44%-a éllitja megarol, hogy szamara
az internet a legfontosabb hirforras (TGI).

A fenti informaciok figyelembevételével az online kampany pillérei a kiilénbozo
hirportalokon torténd megjelenés, illetve a kozosségi teret tekintve a Facebook aktivitas.

A kovetkezé weboldalak hasznélata javasolt:

e Magas forgalommal rendelkezé hirportalok tobbféle témaban (kozélet, politika,
kulttra, sport).

e A regionalis napilapokhoz kapcsolodo regionalis oldalak — rderdsités a helyi hirek
irant fogékony vidéki lakossag korében.

e A poltikai napilapok online muticiéi. Az indoklas megegyezik a print részben
ismertetetthez. Ezen oldalak forgalma alacsonyabb, ellenben a jellemz6en magas
iskolazottsagn, véleményvezér olvasok elérése értékkel bir, mindez hiteles
kérnyezetben, igényes, informativ tartalmakhoz kototten.

e A nagy forgalmu bulvar témak irdnt érdekldddk elérésére bulvarhireket kozlo
oldalak.
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Kozteriilet

A kozteriileti kommunikdcio nagy elénye — mivel nem kikapcsolhato, mint a TV, a radi6 vagy
az internet —, hogy gyakorlatilag mindenkit elériink, aki az utcén kozlekedik, a tomeges elérés
adott. Az aktiv kori emberek atlagosan napi két érat toltenek az utcan, egy ember atlagosan
napi 50 feliilet mellett halad el az Ipsos kézteriiletre vonatkozo kutatdsa alapjan. Egy
kampanyban ahol az a cél, hogy a lakossag minél nagyobb héanyada taldlkozzon az lizenettel,
a koztéri reklameszkozok hasznalata elkeriilhetetlen.

Az egyes formatumok a teriileti kiépitettség és az eszkdzméret fliggvényeben mads eredményt

hoznak a célcsoporton:

18-75 18-29
Latta az elmdlt héten: Kiiltéri rekldm ezer f6 % Affinitas | ezer f& % Affinitas
Utmenti éridsplakat 2277  30,5% 101 464 31,5% 104
Utcai plakat (kicsi) 2146 28,7% 100 453 30,8% 108
Oriasplakét épllet falan 2067 27,7% 101 432 29,4% 107
Hirdetés buszmegallé oldaldn 1842 24,6% 100 430 29,2% 119
Epiilet oldalan reklam épitési haldn 1512 20.2% 100 345 23,4% 116
Bevdésérlokocsikban 1472 19,7% 101 317 21,5% 110
Kiilsd hirdetés az autébuszon/villamoson/trolin 1343 18,0% 100 298 20,2% 113
Bevdsarlokosarakban 1038 13,9% 101 220 14,9% 108
Hirdetés telefanfiilkén/telefonfllkében 871 11,7% 100 193 A34% 112
Belsd hirdetés az autdbuszon/villamoson/trolin 866 11,6% 98 220 14,9% 41297
City light poszter 658 8,8% 99 160 10,9% 123
Hirdetés taxi oldalan 620 8,3% 101 136 9,3% 113
Hirdetés metréban 473 6,3% 99 107 7.3% 114
Reptéri hirdetés 279 3,7% 100 55 3,7% 100
Hirdetés taxiban 231 3,1% 99 56 3,8% 121
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30-59 60-75
Latta az elmlt héten: Killtéri reklam ezer fé % Affinitds | ezer f6 % Affinitds
Utmenti 6ridsplakat 1373 =300 a7 440  25,2% 23
Utcai plakét (kicsi) 1243 29,3% 103 443 25,4% 838
Oriasplakét épulet faldn 1237 29,1% 106 397 22,8% 83
Hirdetés buszmegéllé oldaldn 1061 249% 101 351 20,1% 82
Eptilet oldaldn rekldm épitési hilon 897 21,1% 104 275 155% 77
Bevdsaridkocsikban 873 20,5% 105 282 16,2% 83
Kiils® hirdetés az autébuszon/villamaoson/trolin 782 18,4% 103 263 15,1% 84
Bevésarlokosarakban 620 14,6% 106 198 11,4% 83
Hirdetés telefonfiilkén/telefonfiilkében 507 11,9% 102 171 9,8% 84
Belsd hirdetés az autdbuszon/villamoson/trolin 477 11,2% 95 169 9,7% 82
City light poszter 397 9,3% 105 101 5,8% 65
Hirdetés taxi oldalan 372 8,7% 106 112 6,4% 78
Hirdetés metroban 259 6,1% 95 107 6,1% 96
Reptéri hirdetés 172 4,0% 108 53 3,0% 81
Hirdetés taxiban 134 3,1% 101 42 2,4% 77

o Célesoporttol fliggetleniil az éridsplakat (billboard) — széles korli orszagos
kiépitettsége révén — az a reklamhordozo, amellyel a legnagyobb szazalékban
talalkozik altalanossagban a célcsoport.

e Szintén javasolt a citylight formatum hasznalata, amely remekil egésziti ki az
oridsplakatot. Mig az utébbival féként nagyobb forgalmu kozlekedési, autos
ttvonalakat fediink le, a citylight tabldkkal Budapest illetve a megyeszékhelyek, egyeb
varosok belsd részeit, forgalmas gyalogos helyszineit fedjik le.

e Tekintve, hogy a magyarorszagi dsszfeliilet allomany e két formatumra vetitve
mintegy 44 ezer darabos nagysagrendet ér el, a tervezés soran figyelembe vettlik, hogy
miként alakul az egyes helyszineken a téblasiiriiség — nem kellé feliletmennyiseg
alkalmazasa esetén az tizenetiink elveszik a sokasdgban, a reklamzajban. A
kampanyhoz alkalmazand6 massziv feliiletszam rendkiviil erés megjelenést tesz
lehetévé, maximalisan biztositva, hogy Magyarorszdg minden 18 év feletti pol gara
folyamatosan talalkozzon az iizenettel a kampany idszakaban.
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Kampanvidozités

A kommunikacié javasolt idzitése majus-julius. A kampany elejét illetve végét javasoljuk
magasabb salyokon futtatni, juniusban pedig off-air hetek beiktatdsaval csdkkentink a
koltségeken tgy, hogy a kommunikaci6 tovabbra is folyamatosnak tiinik.

Kampanvok teljesitésének igazolasa

A kampény kifutdsa utén a kovetkez6 dokumentumokkal igazolando a teljesitest:

TV:
Tételes szpotlista az adasba kerlt szpotokrol.

Sajto:
Tampéldanyok bemutatasa.

Online:
Screenshot-ok a megjelent hirdetésekrdl.

Kozteriilet:

Fényképes feliilet lista, megjeldlve az adott esetben hibas
teljesitéseket, rongalt plakdtok cseréjét.

Radié:

Szpotok sugdrzasi listaja, melyet a radidcsatornak kiildenek meg.

Felhasznalt kutatasok

TGI Hungary

Evente 18 000 megkérdezett adataibol szarmazo egyoldalt kutatdsi modul, amely a 15-75
éves magyar lakossagra ad reprezentativ képet:

e demografia,
e médiahasznalati,
e ¢ésegyéb attitlidvizsgalatra vonatkozo kérdéskorokben.

Nielsen Kozonségmérés

1040 televizioval rendelkezd haztartasban, a 4+ éves lakossag televizionézését rogziti 2438
installalt méromiiszerrel.

e A folyamatos kutatas segitségével képet kapunk a hazai magyar nyelvii tévécsatornak
aktudalis nézettségerol.
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